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Mitsubishi, Türkiye’deki sat■■lar■n■n ve operasyonlar■n■n hacmini belirlemede zorluk ya■■yordu.

StratejiCo. olarak yapt■■■m■z pazar ara■t■rmas■na dayanarak Mitsubishi’nin do■ru i■ stratejisini

geli■tirmesine katk■da bulunduk.

 

Sorun

1991 y■l■nda Türkiye’deki belediyelerin büyük bir ço■unlu■u filolar■n■ yenilemesi ve geni■letmesi için

■ehirleraras■ otobüs üreticilerine te■vikler vermeye ba■lad■. {Mitsubishi}, Alman araba üreticisi MAN ile birlikte,

pazarda büyük bir paya sahipti. MAN, fizibilite çal■■malar■n■n sonucu olarak otobüs talebinde büyük bir art■■

gerçekle■ece■ini öngörerek büyük bir yat■r■m yapt■. MAN taraf■ndan ba■lat■lan bu giri■ime kar■■l■k olarak

Mitsubishi, ba■■ms■z bir pazar de■erlendirmesi alarak gelecekteki talebi ö■renmek amac■yla {StratejiCo.}’yu

yetkilendirdi.

 

Çözüm

Kapsaml■ bir ara■t■rma sürecinden sonra talebin dü■ece■ine yönelik sonuçlar sunduk. Bunun üzerine,

{Mitsubishi} pazarlama ve sat■■ stratejisini bu do■rultuda geli■tirdi ve filosunu yenileyip geni■letmedi.

 

Sonuç

Sonuç olarak otobüs sat■■lar■ sert bir dü■ü■le %50 oran■nda azald■ ve MAN markas■n■ sonraki iki y■l

içerisinde iflasa kadar sürükledi. {Mitsubishi}, {StratejiCo.}’nun ara■t■rmas■ ve öngörüleri sayesinde

karl■l■■■n■ koruyup büyük miktarda kayba u■ramadan operasyonlar■n■ devam ettirdi. 

https://projecttesting.link/imalat-sanayi/
https://projecttesting.link/arastirma-ve-veri-analizi/


 


	Mitsubishi
	Sorun
	Çözüm
	Sonuç


