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Mitsubishi, Turkiye'deki satm m [arm nmn ve operasyonlarm nmn hacmini belirlemede zorluk yam myordu.
StratejiCo. olarak yaptm m mmm z pazar aram tm rmasm na dayanarak Mitsubishi’nin domru im stratejisini
gelimtirmesine katkm da bulunduk.

Sorun

1991 ymIm nda Turkiye'deki belediyelerin biyilk bir com unlumu filolarm nm yenilemesi ve genimletmesi igin

m ehirlerarasm otobls Ureticilerine tem vikler vermeye bamladm . {Mitsubishi}, Alman araba Ureticisi MAN ile birlikte,
pazarda buyuk bir paya sahipti. MAN, fizibilite calmmmalarm nmn sonucu olarak otobus talebinde blyuk bir artm m
gerceklem ecemini 6ngorerek biiylk bir yatm rmm yaptm. MAN tarafmndan bam latm lan bu girimime karm m [mk olarak
Mitsubishi, bammmsmz bir pazar demerlendirmesi alarak gelecekteki talebi 6m renmek amacmyla {StratejiCo.}'yu
yetkilendirdi.

COzUm

Kapsam|m bir aramtmrma slrecinden sonra talebin diim ecemine ydnelik sonuclar sunduk. Bunun Uzerine,
{Mitsubishi} pazarlama ve satmm stratejisini bu dom rultuda gelim tirdi ve filosunu yenileyip genimletmedi.

Sonug

Sonug olarak otobiis satmm|larm sert bir dim (im le %50 oranmnda azaldm ve MAN markasmnm sonraki iki ym|
icerisinde iflasa kadar sirukledi. {Mitsubishi}, {StratejiCo.}'nun aramtmrmasm ve dngoruleri sayesinde
karim |m mmnm koruyup buytk miktarda kayba um ramadan operasyonlarm nm devam ettirdi.
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